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CONTRATO PARA LA EJECUCION DE LA CAMPANA PUBLICITARIA DIGITAL EN EL

MERCADO BRASILENO DURANTE DOS PARTIDOS DE LA SELECCION DEL ECUADOR

EN EL MUNDIAL DE FUTBOL, PARA INCENTIVAR AL POTENCIAL TURISTA SOBRE LAS
PREFERENCIAS DE VIAJE DE NUESTRO PAIS.

En la ciudad de Quito, comparecen a fa celebracidn del presente contrato, por una parte el
Ministerio de Turismo, legalmente representado por la Doctora Maria Dolores Luzuriaga
Naranjo, en calidad de Coordinadora General Administrativa Financiera, conforme se
desprende de |la Accion de Personal No. 510 de fecha 19 de junio de 2014, quien actua por las
facultades dispuestas mediante Acuerdo Ministerial No. 20130123 de 22 de julio de 2013; v, por
ofra parte, la Razon Social MERCAMAXIMA S.A (RUC: 0992769467001), legalmente
representada por el Sefior Fabioc Hernando Escobar Menoscal, en su calidad de Gerente
General, los mismos que para efectos del presente contrato se denominaran la Contratante y la
Contratista, respectivamente, con el fin de suscribir el presente instrumento, al tenor de las
clausulas que se detallan a continuacién:

CLAUSULA PRIMERA.-ANTECEDENTES:

1.1 La Ley Organica del Sistema Nacional de Contratacién Pablica en su Articulo 2 numeral 3
sefiala: “Art. 2.- se someteran a la normativa especifica que para efecto dicte el Presidente
de la Republica en el Reglamento General a esta Ley, bajo criterios de selectividad, los
procedimientos precontractuales de las siguientes contrataciones: [...] 3. Aquellas cuyo
objeto sea la ejecucion de actividades de comunicacion social destinadas a la informacién
de las acciones del Gobierno Nacional o de las Enfidades Contratantes”.

1.2 En el articulo 88 del Reglamento General de Ila Ley Organica del Sistema Nacional de
Contratacidn Pdblica establece: “La contratacién de estudios para la determinacion de
eslrategias comunicacionales e informacion orientada a generar criterios de comunicacion,
informacién, imagen y publicidad comunicacional; y, fa contratacién de productos 1
comunicacionales, servicios y actividades comunicacionales y de los medios para la
difusién de los mismos, destinadas a la informacién de las acciones del Gobierno Nacional
o de las Enlidades Contratantes, se efectuara de conformidad con los procedimientos
previstos en esta seccién'™

1.3 En el articulo 90 del Reglamento General de la Ley Organica del Sistema Nacional de
Contratacion Plblica establece: “En ef caso de que fa entidad contratante optare por contratar
productos comunicacionales y servicios comunicacionales a través de un proceso de seleccion,
se observara el siguiente procedimiento; 1. La maxima autoridad de la entidad confratante o su
delegade, emitird una resolucién fundamentada, sefialando los motivos que le facultan para
acogerse al régimen especial aprobara los pliegos y dispondra el inicio del procedimisnto
especial, estableciendo el cronograma para el proceso. 2. Una vez publicada Ia resolucion, la
entidad contratante procedera a invitar directamente al menos a 3 proveedores y maximo 5
inscritos en el Registro Unico de Proveedores, adjuntando fa documentacion pertinente. 3. Las
ofertas se presentarén en ef lugar que se determine en los pliegos y hasta ef dia y hora previstos
en los mismos, ¢f cual no podra exceder de 3 dias contados a partir de la pubficacion de la
resolucion. 4. Recibida la oferta, la méxima autoridad de la enfidad contratante o su delegado,
aplicando fos criterios de valoracion previstos en fos pliegos, seleccionara a fa oferta que mas
convenga a los intereses instifucionales, pudiendo al efecto apoyarse en una comision técnica, 5.

La adjudicacion se efectuaré al oferente que cumpla con todos los requisitos previstos en los

pliegos, de conformidad con los parametros de evaluacion y tomando en cuenta el mejor costo, /
sin que el precio més bajo sea ef dnico pardmetro de sefeccion, de conformidad con el numeral
18 del articulo 6 de fa Ley Orgénica del Sistema Nacional de Contratacion Publica. 6. La
adjudicacion podra efectuarse por Ia totafidad de los productos o semvicios requeridos o parte de
eflos, de asf convenir a los intereses institucionales. 7. La méxima autoridad o su delegado,
mediante resolucion motivada, adjudicara Ia oferfa, atin cuando recibiere una sola, si ésta es
conveniente a los intereses instifucionales, o, decfararé desierto el procedimiento, sin lugar a 5
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reclamo por parte de los oferentes. 8. En caso de que se declarare desierto el procedimiento, la
maxima autoridad podra iniciar un nuevo proceso de confralacion directa con otro oferente,
siguiendo el procedimiento establecido en e! articulo 89”;

1.4 El Director Financiero del Ministerio de Turismo, mediante Certificacion de Fondos No.
490, de fecha 16 de mayo de 2014, emite certificacion de disponibilidad presupuestaria
para “Promocionar el destino Ecuador en el mercade brasilefio a través de la
contratacion de una persona juridica o natural {agencia de publicidad digital} que se
encargue de la ejecucion de la campaha publicitaria digital en el mercado brasilefio
durante dos partidos de la seleccién del Ecuador en el Mundial de Futbol”, por un valor
de USD $ 40.000,00 {CUARENTA MIL CON 00/100 DOLARES DE LOS ESTADOS
UNIDOS DE AMERICA) con cargo a la partida No. 730218, denominada “Publicidad y
Propaganda en Medios de comunicacion masiva”.

1.5 De conformidad con lo dispuesto en los articulos 22 de la LOSNCP y 25 de su
Reglamento General, el Plan Anual de Contrataciones del Ministerio de Turismo
contempla la Promocién el destino Ecuador en el mercado brasilefio a través de la
contratacion de una persona juridica o natural {agencia de publicidad digital) que se
encargue de la ejecucién de la campafia publicitaria digital en el mercado brasilefio
durante dos partidos de la seleccion del Ecuador en el Mundial de Futbol®, de acuerdo
a [a certificacion No. PAC-MT-2014-091 de 10 de junio de 2014, emitida por la
Directora Administrativa Encargada.

1.6 Con fecha 10 de junio de 2014, el Coordinader General Administrativo Financiero,
Encargado, a través de Resolucién DA-MT-2014-201, resalvio: “Art. 1.- Declarar el
presente proceso bajo Régimen Especial, segun lo establecido en ef numeral 3 del
articulo 2 de la Ley Organica del Sistema Nacional de Coniratacion Publica y ef articulo
88 y 90 de su Reglamenio General de aplicacion, la contratacion de productos
comunicacionales, servicios y actividades comunicacionales y de los medios para fa
difusion de los mismos, destinados a la informacion de las acciones del Gobierno
Nacional o de las Entidades Contratantes. Art, 2.- Disponer el inicio del proceso de
Régimen Especial No. REG-MT-2014-036, para PROMOCIONAR EL DESTINO
ECUADOR EN EL MERCADO BRASILENO A TRAVES DE LA CONTRATACION DE
UNA PERSONA JURIDICA O NATURAL (AGENCIA DE PUBLICIDAD DIGITAL) QUE
SE ENCARGUE DE LA EJECUCION DE LA CAMPANA PUBLICITARIA DIGITAL EN
FiL MERCADO BRASILENO DURANTE DOS PARTIDOS DE LA SELECCION DEL
ECUADOR EN EL MUNDIAL DE FUTBOL, con presupuesto referencial de TREINTA 'Y
CINCO MIL SETECIENTOS CATORCE CON 29/100 DOLARES DE LOS ESTADOS
UNIDOS DE AMERICA (US $35.714,29), mas el Impuesto al Valor Agregado, IVA..
Art. 3. - Aprobar los documenios precontractuales, pliegos y el presupuesto referencial
del proceso de contratacion No. REG-MT-2014-036, para la Confratacion de una
persona natural o juridica que provea el servicio de produccion y edicidn de videos
turisticos de destinos destacados para ser difundidos a nivel nacional e internacional.
Art. 4.- invitar a PROSIGNS S.A. (RUC: 0992472065001) - MERCAMAXIMA S.A.(RUC:
0992769467001)y XIMAHS.A.(RUC: 0992704292001), debidamente registrados y
habilitados en el Registro Unico de Proveedores del Sistema Nacional de Contratacion
Piblica; a que presenten su oferta técnica y econdmica para Promocionar el destino

\ Ecuador en ef mercado brasilefio a fravés de la contratacion de una persona juridica o
natural (agencia de publicidad digital) que se encargue de la ejecucion de fa camparia
publicitaria digital en el mercado brasilefio durante dos partidos de la seleccién del
Ecuador en el Mundial de Futhol, para incentivar al potencial turista sobre las
preferencias de viaje de nuestro pais, de conformidad al cronograma del presente
proceso. Art. 5.- Disponer a la Direccion de Medios Digitales dar respuesta a las
preguntas que se presemntaren, realizar aclaraciones, solicitar la convalidacién de
errores, calificar la oferta, y realizar la recomendacién de adjudicacion o de declaratoria
de desierfo o de cancelacion, segun corresponda. Art. 6.- Disponer fa publicacion de la
presente Resolucion de Inicio defl proceso de Régimen Especial No. REG-MT-2014-
036, conjuntamente con la invitacion, pliegos y demas documentacion relevante en el
portal de Compras Publicas. Art. 7.- La presente Resolucion entrara en vigencia a partir
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de la fecha de suscripcion, sin peruicio de su publicacion en el Portal
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1.7 Mediante Acta de Apertura de Scbres, de fecha 12 de junio de 2014 suscrita por; el Ing.
Christian Patricic Saa Lopez, Coordinador General Administrativo Financiero,
Encargado; vy, la Ing. Maria José Correa, Secretaria Ad-Hoc, deja constancia que la
Unica oferta presentada dentro del plazo establecido fue la de MERCAMAXIMA S.A., vy
“se designa para elaborar el informe de Convalidacion de Errores de conformidad con
la Resolucion INCOP No. RE-2013-0000083, de fecha 27 de marzo de 2013, af sefior
Paul Cueva, Servidor de fa Direccion de Medios Digitales, mismo que debera ser
remitido a esta Coordinacion hasta las 17h00 del dia viernes 13 de junio de 2014; o en
su defecto, de no existir errores susceptibles de convalidacion, se solicita elaborar el
Informe de Calificacion respectivo, en ef cual debe constar fa calificacién de fa oferta y
la recomendacion de habilitacion o de declaratoria de desierto, o de cancelacion, segun
corresponda, hasta las 17h00 del dia viernes 13 de junio de 2014. Las actas suscritas
deben contener la firma del Director de Area y el Subsecretario Coordinador, segun sea
el caso. “.

1.8 Mediante Acta de Calificaciéon de 13 de junio de 2014, suscrita por Padl Cueva, Técnico
de la Direccién de Medios Digitales; Enrique Altamirano, Director de Medios Digitales;
y, Andrea Alban, Subsecretaria de Promocion Subrogante, se concluye que: “E/
oferente MERCAMAXIMA S.A. cumple con lodas y cada una de fas especificaciones
requeridas dentro de los parametros de calificacion de acuerdo a los requerimientos
establecidos para el proceso, en tal virtud se recomienda adjudicar al Oferente
MERCAMAXIMA S.A. para la presente coniratacion”.

1.8 Mediante Resolucién No. DA-MT-2014-208 con fecha 17 de junio de 2014, el
Cocrdinador General Administrativo Financiero, Encargado, resolvia: “Art. 1.- Adjudicar
el confrato del procedimiento de Régimen Especial No. REG-MT-2014-036, para
PROMOCIONAR EL DESTINO ECUADQOR EN EL MERCADO BRASILENO A
TRAVES DE LA CONTRATACION DE UNA PERSONA JURIDICA O NATURAL 3
{AGENCIA DE PUBLICIDAD DIGITAL) QUE SE ENCARGUE DE LA EJECUCION DE
LA CAMPANA PUBLICITARIA DIGITAL EN EL MERCADQ BRASILENO DURANTE
DOS PARTIDOS DE LA SELECCION DEL ECUADOR EN EL MUNDIAL DE FUTBOL,
al proveedor MERCAMAXIMA 5.A., RUC: 0992769467001, por el valor de TREINTA Y
CUATRO MIL QUINIENTOS CINCUENTA Y TRES CON 57/100 DOLARES DE LOS
ESTADQOS UNIDOS DE AMERICA (US $§ 34.553,57), mas IVA; contratacion que se
cumplira en estricta observancia de los Términos de Referencia, Pliegos y la oferia
presentada.. Art. 2.- Para la legalizacion y posterior ejecucién del objeto de
contratacién se observardn los procedimientos y requisitos en la Ley QOrgénica del
Sistema Nacional de Contratacion Publica, su Reglamento General y demas normativa
relacionada. Art. 3.- Encarguese del cumplimiento de la presenle Resolucion a la
Coordinacién General de Asesoria Juridica, Direccién Administrativa, Direccién
Financiera, y Direccion de Medios Digitales, dentro de los ambitos de su competencia.
Art. 4.- La presente Resolucion entrara en vigencia a partir de la fecha de suscripcion,
sin perjuicio dg su publicacion en el Portal www.compraspublicas.gob.ec.”

1.10 Mediante memorando No. MT-DA-2014-1269 de 19 de junio de 2014, la Directora
Administrativa, Encargada, solicita al Coordinador General de Asesoria Juridica, la
elaboracién del presente contrato.

CLAUSULA SEGUNDA.- DOCUMENTOS DEL CONTRATO:

Forman parte integrante del contrato, los siguientes documentos:

a) Los documentos que acreditan la calidad de la compareciente y su capacidad para
celebrar el contrato;

b) La oferta presentada por [a Contratista; t

c) Certificacion Presupuestaria No. 490 del 16 de mayo de l[ 4;

d) Cerlificacion PAC-MT-2014-091 del 10 de junio de 2014; ¢
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e) Pliegos del proceso;
f) Resolucion de inicio y resolucidn de adjudicacion del proceso; vy,
g} Demas documentos citados en la clausula antecedente.

CLAUSULA TERCERA.- INTERPRETACION Y DEFINICION DE TERMINOS:

3.1 Los términos del contrato se interpretaran en su sentido literal, a fin de revelar claramente la
intencién de los contratantes. En todo caso su interpretacion sigue las siguientes normas:

a. Cuando los términos estan definides en la normativa del Sistema Nacional de Contratacion
Puiblica o en este contrato, se atendera su tenor literal.

b. Sino estan definidos se estara a lo dispuesto en el contrato en su sentido natural y obvio,
de conformidad con el objeto contractual y la intencion de los contratantes. De existir
contradicciones entre el contrato y los documentos del mismo, prevaleceran las normas
del contrato, ,

c. El contexto servira para ilustrar el sentido de cada una de sus partes, de manera gue haya
entre todas ellas la debida correspondencia y armonia.

d. En su falta o insuficiencia se aplicaran las normas contenidas en el Titulo XlII del Libro IV
de la Codfificacion del Codigo Civil, “De la Interpretacidn de los Contratos”.

32 Definiciones: En el presente contrato, los siguientes términos serén interpretados de la
manera que se indica a continuacion:

a. "Adjudicatario”, es el cferente a quien la ENTIDAD CONTRATANTE le adjudica el
contrato,

b. “"Comisian Técnica", es la responsable de llevar adelante el proceso licitatorio, a la que le
corresponde actuar de conformidad con la LOSNCP, su Reglamento General, las %
resoluciones emitidas por el SERCOP, el pliego aprobado, y las disposiciones
administrativas que fueren aplicables.

c. “Contratista”, es el oferente adjudicatario.

d. “Contratante” “Entidad Contratante”, es la entidad publica que ha tramitado el
procedimiento del cual surge o se deriva el presente contrato.

e. "LOSNCP”, Ley Organica del Sistema Nacional de Contratacién Pablica.

f. “RGLOSNCP”, Reglamento Gereral de la Ley Organica del Sistema Macional de
Contratacion Pabica.

g. "Oferente”, es la persona natural o juridica, asociacidn o consorcio que presenta una
"oferta”, en atencidn al llamado a licitacion.

h. “Oferta”, es la propuesta para contratar, cefiida al pliego, presentada por el oferente a
través de la cual se obliga, en caso de ser adjudicada, a suscribir el contrato y a la
provision de bienes o prestacion de servicios.

“SERCOP”, Servicio Nacional de Contratacion Publica.

CLAUSULA CUARTA.- OBJETO DEL CONTRATO

La contratista se obliga para con la contratante a prestar el servicio de PROMOCION DEL
DESTINO ECUADOR EN EL MERCADO BRASILENO A TRAVES DE LA CONTRATACION
DE UNA AGENCIA DE PUBLICIDAD DIGITAL QUE SE ENCARGUE DE LA EJECUCION DE
LA CAMPANA PUBLICITARIA DIGITAL EN EL MERCADO BRASILENO DURANTE DOS
TIDOS DE LA SELECCION DEL ECUADOR EN EL MUNDIAL DE FUTBOL, la oferente se




compromete al efecto, a cumplir la prestacion establecida en este contrato, con sujecion a las
especificaciones tecnicas establecidas en los pliegos y oferta presentada la cual forma parte
integrante del presente instrumento, conforme al siguiente detalle:

PRODUCTO 1. COMMUNITY MANAGER:

La persona juridica o natural que se contrate, debera utilizar su experiencia y conocimiento
para desarrolar las siguientes acciones:

o Desarrcllo y administracion de contenidos promocionales del Ecuador.

o Seguimiento de publicaciones y reproduccion de contenido por parte de los
ecuatorianos en Brasil.

o Total administracién y manejo de lasredes sociales (facebook, twitter, youtube,
instagram).

o Monitoreo en tiempo real de los contenidos en linea en 3 idiomas: Inglés,
Espafol y Portugués.

PRODUCTO 2. PUBLICACIONES EN FACEBOOKY TWITTER:
o Desarrollo visual del contenido y de cada publicacion.

o Disefio y desarrollo de 150 publicaciones diarias con grafica e informacién
turistica del Ecuador en 3 idiomas, Inglés, Espafol y Portugués (50
publicaciones en cada idioma difundida en twitter y facebook)

PRODUCTO 3. DIFUSION Y PROMOCION DE CONTENIDOS

La persona juridica o natural que se contrate, debera utilizar su experiencia y conocimiento
para realizar un plan de medios digitales y difusién de contenidos, bajo los siguientes
parametros:

3.1 PAUTA DIGITAL

o Promocionar los contenidos de la campana segmentados de acuerdo al grupo
objetivo a través de la red socialTwitter.

Ei contratista proveera servicios de desarrollo de los servicios relacionados al soporte técnico y
administracion que incluya el disefo de aplicaciones web en funcién a la campaiia y las que el
proveedor debe proponer previa aceptacion y conformidad del Ministerio de Turismo.

Ademas, realizara la personalizacién y administracion de todas las herramientas digitales y
asesoria en difusion de la campafia a través de estos medios. Incluird el asesoramiento v
disefio de banners y demas elementos necesarios como banners animados.

El oferente debera inciuir el mantenimiento, supervision y monitoreo del contenido en redes
sociales(facebook, twitter, youtube, instagram} en un sistema 24 horas 7 dias a la semana
durante la vigencia del contrato.

PRODUCTO 4. PUNTO MOVIL WI-FI (TIPO BUS)

La persona juridica o natural que se contrate, debera utilizar su experiencia y conocimiento
para realizar un brandeoc de un punto mévil (WI-FI) que provea del servicio de internet para que
la audiencia ecuatoriana (40 personas minimo) que asista al evento deportivo "Mundial de

- P Ministerio
N 1 de Turismo



- .. PMinisterio
SR | de Turismo

Fatbol Profesional 2014" pueda hacer uso y a su vez impulsar el material comunicativo
desarrollado por el equipo de comunicacién contratado.

El punto movil debe contar con las siguientes caracteristicas:

o Punto mévil {(WI-F!} brandeado con la linea gréfica de la campafia internacional de turismo
ecuatoriano “All You Need |s Ecuador”

o Punto mévil con la capacidad de movilizar 40 personas minimo

o El punto movil deberan estar en dos partidos que dispute la seleccién del Ecuador
(Hondura vs Ecuador 20 de Junio) (Francia vs Ecuador 25 de Junio)

CLAUSULA QUINTA.- OBLIGACIONES DE LAS PARTES

5.1 OBLIGACIONES DE LA CONTRATISTA.

» Presentar la Estrategia de Acciones Digitales, a fin de someterlo a aprobacién por parte de la
Direccion de Medios Digitales, maximo 3 {tres) dias laborables después de la suscripcidn del
contrato.

» Cumplir con la ejecucion y entrega a conformidad de todos los productos entregables que forman
parte de este documento.

» Informar oportunamente inconvenientes, novedades o situaciones que alteren el correcto
funcionamiento de la contratacion, de manera escrita al Administrador del contrato.

» Delegar a través de correo electrénico o de forma fisica (mediante oficio) en un plazo de 1 (uno) 6
dia laborable a partir de |a firma del contrato, a una persona especifica que mantenga contacto
permanente con el técnico delegado de la Direccidn de Medios Digitales del Ministerio de
Turismo del Ecuador.

» Coordinar toda accion conjunta con los medios que formen parte de la Estrategia de Acciones
Digitales aprobado por fa Direccion de Medios Digitales.

e Presentar un INFORME FINAL DE LABORES, el mismo que debe incluir estadisticas, bases de
datos y toda informacién relevante sobre la ejecucion de la campafia digital.

e El contratista ejecutard los productos en las condiciones y plazos previstos en el contrato
alineado a la oferta presentada.

5.2 OBLIGACIONES DE LA CONTRATANTE

s Proporcionar toda la informacién disponible con el fin de que el proveedor cuente con los
elementos necesarios para realizar su propuesta, maximo 10 (diez) dias laborables
después de la suscripcién del contrato.

« Cancelar el valor contratado por las acciones, posterior a la entrega de la factura, reporte
mensual y suscripcién del acta entrega recepcion a conformidad del servicio.

CLAUSULA SEXTA.- OTRAS OBLIGACIONES DE LA CONTRATISTA.

A mas de las obligacicnes sefaladas en las condiciones particulares del pliego que son parte del
presente contrato, las siguientes:
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6.1 La contratista se compromete a ejecutar el contrate derivado del procedimiento de
contratacion tramitado, sobre la base de las especificaciones técnicas o los términos de
referencia elaborados por la Entidad Contratante y que fueron conocidos en la etapa
precontractual; y en tal virtud, no podra aducir error, falencia o cualquier inconformidad con los
mismos, como causal para solicitar ampliacion del plazo, o coniratos complementarios. La
ampliacién del plazo, o contratos complemeéntarios podran tramitarse solo si fueren aprobados
por la administracion.

6.2 La contratista se compromete durante la gjecucion del contrato, a facilitar a las personas
designadas por la Entidad Contratante, toda la informacién y documentacién que éstas soliciten
para disponer de un pleno conocimiento técnico relacionado con la ejecucion del contrato, asi
como de los eventuales problemas técnicos que puedan plantearse y de las tecnolegias,
métodos y herramientas utilizadas para resolverlos.

Los delegados o responsables técnicos de la Entidad Contratante, como el administrador del
contrato, deberan tener el conacimiento suficiente de la ejecucion del contrato, asi como la
eventual realizacién de ulteriores desarrollos. Para el efecto, la contratista se compromete
durante el tiempo de gjecucidn contractual, a facilitar a las personas designadas por la Entidad
Contratante toda la informacion y documentacién que le sea requerida, relaciocnada y/o atinente
al desarrollo y ejecucion del contrato.

6.3 Queda expresamente establecido que constituye obligacion de la CONTRATISTA
ejecutar el contrato conforme a las especificaciones técnicas o términos de referencia
establecidos en el en el pliego, ¥y cumplir con el porcentaje minimo de valor agregado
ecuatoriano ofertado.

6.4 La CONTRATISTA debera cumplir cualquier otra obligacién que se derive natural y
legalmente del objeto del contrato y sea exigible por constar en cualquier documento det mismo 7
0 en norma legal especificamente aplicable.

6.5 La CONTRATISTA se obliga al cumplimiente de las disposiciones establecidas en el
Cédigo del Trabajo y en la Ley del Seguro Social Obligatorio, adquiriendo, respecio de sus
trabajadores, |a calidad de patrono, sin que la CONTRATANTE tenga responsabilidad alguna por
tales cargas, ni relacién con el personal que labore en |a ejecucidn del contrato, ni con el
personal de la subcontratista.

CLAUSULA SEPTIMA.- PLAZO
El contrato tendra una duracién desde su suscripcion hasta el 30 de septiembre del 2014,
CLAUSULA OCTAVA: PRORROGAS DE PLAZO

8.1 La CONTRATANTE prorrogara el plazo total o los plazos parciales en los siguientes
casos:

a) Cuando la CONTRATISTA asi lo solicitare, por escrito, justificando los fundamentos de
la solicitud, dentro del plazo de quince dias siguientes a la fecha de producido el hecho,
siempre que este se haya producido por motivos de fuerza mayor o caso fortuito

aceptado como tal por la maxima autoridad de la Entidad Contratanie o su delegado, )
previo informe del administrador del contrato. Tan pronto desaparezca la causa de ﬂ
fuerza mayor o caso fortuito, la CONTRATISTA esta obligado a continuar con la '/’ “
ejecuciéon del contrato, sin necesidad dey que medie notificacion por parte del Y/

administrador del contrate para reanudarlo.
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b) Por suspensiones en la gjecucién del contrato, motivadas por la CONTRATANTE u
ordenadas por ella y que no se deban a causas imputables a la CONTRATISTA.

c) Si la CONTRATANTE no hubiera solucionado los problemas administrativos-
contractuales en forma oportuna, cuando tales circunstancias incidan en la ejecucion del
trabaijo.

8.2 En casos de prorroga de plazo, las partes elaboraran un nuevo cronograma, que suscrito
por ellas, sustituird al original o precedente y tendré el mismo valor contractual del sustituido. Y
en tal caso se requerira la autorizacién de la maxima autoridad o su delegado, previo informe del
administrador del contrato.

CLAUSULA NOVENA.- PRECIO DEL CONTRATO

El precio del contrato que la Contratante pagaria a la Contratista por la PROMOCION DEL
DESTINO ECUADOR EN EL MERCADO BRASILENO A TRAVES DE LA CONTRATACION
DE UNA AGENCIA DE PUBLICIDAD DIGITAL QUE SE ENCARGUE DE LA EJECUCION DE
LA CAMPANA PUBLICITARIA DIGITAL EN EL MERCADO BRASILENO DURANTE DOS
PARTIDOS DE LA SELECCION DEL ECUADOR EN EL MUNDIAL DE FUTBOL, es de USD $
34.553,57 (treinta y cuatro mil quinientos cincuenta y tres con 57/100 Délares de los Estados
Unidos de Norte América) mas IVA.

El precio acordado en el contrato por los servicios especificades, constituiran la tnica
compensacion a la Contratista por los mismos, inclusive cualquier impuesto, derecho o tasa
que tuviese que pagar.

CLAUSULA DECIMA.- FORMA DE PAGO

La forma de pago sera 100% contra prestacion de los servicios a conformidad del Ministerio de
Turismo, previa presentacion de factura y suscripcion del acta entrega recepcion.

CLAUSULA DECIMA PRIMERA.- DEL REAJUSTE DE PRECIOS
El valor de este contrato es fijo y no estara sujeto a reajuste por ningin concepto.
CLAUSULA DECIMA SEGUNDA.- MULTAS

La Contratista pagara al Contratante, en conceptc de multa, la cantidad equivalente al uno por
mil (1x1000) del monto total del contrato, por cada dia de retraso en el cumplimiento del objeto
de este contrato; o, por incumplimiento de cualesquiera de las obligaciones que contrae en virtud
de este instrumento, excepto en el evento de caso fortuito o fuerza mayor, conforme lo dispuesto
en el articulo 30 de la Codificacion del Cédigo Civil, debidamente comprobado vy aceptado como
tal por el contratante, conforme a la clausula Décima Segunda de este contrato.

Si el valor de las multas excede del cinco por ciento {(5%) del monto total del contrato, la
contratante podrd darlo por terminado anticipada y unilateralmente el contrato, conforme lo
dispuesto en la Ley Qrganica del Sistema Nacional de Contratacion Publica. Las multas
impuestas no seran reveidas, ni devueltas por ningln concepto.

CLAUSULA DECIMA TERCERA.- DE LA ADMINISTRACION DEL CONTRATO:

\

Se designa de manera expresa al Director de Medios Digitales, como Administrador del Contrato,
quien velara por el cabal y oportuno cumplimiento de todas y cada una de las obligaciones
derivadas del contrato. El administrador debera canalizar y coordinar todas y cada una de las
obligaciones contractuales convenidas, asi como a los integrantes de la Comision para la
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recepcion provisional, parcial, total y definitiva del contrato, de conformidad a lo establecido en los
articulos 121 vy 124 del Reglamento General de la LOSNCP.

El Administrador del contrato, quedara autorizado para realizar las gestiones inherentes a su
gjecucion, incluyendo aquello que se relaciona con la aceptacion o ne de los pedidos de prérroga
que pudiera formular la CONTRATISTA.

El Administrador sera el encargado de la administracion de las garantias, durante todo el periodo
de vigencia del contrato. Adoptara las acciones que sean necesarias para evitar retrasos
injustificados e impondra las multas y sanciones a que hubiere jugar, asi como también deberé
atenerse a las condiciones generales y especificas de los pliegos que forman parte del presente
contrato.

Respecto de su gestion reportara a la autoridad institucional sefialada en el contrato, debiendo
comunicar todos los aspectos operativos, técnicos, econdmicos y de cualquier naturaleza que
pudieren afectar al cumplimiento del objeto del contrato.

Tendra bajo su responsabilidad la aprobacion y validacién de los productos e informes que emita
y/o presente la CONTRATISTA y suscribira las actas que para tales efectos se elaboren.

CLAUSULA DECIMA CUARTA.- RECEPCION

La recepcion del servicio objeto del presente contrato se realizara a entera satisfaccion de la
contratante, y sera necesaria la suscripcion de la respectiva Acta de Entrega Recepcidn, en los
términos del articulo 124 del Reglamento General de la LOSNCP.

La fiquidacion final del contrato se realizara en los términos previstos por el articulo 125 del
reglamento mencionado, y formara parte del acta.

El Contratante declarara la recepcién presunta, en el caso de que la contratista se negare a
suscribir el acta de entrega recepcién previstas, o si no la suscribiere en el t&rmino de diez
dias, contados desde el requerimiento formal del Contratante. La recepcion presunta por parte
de la Contratante, la realizard la maxima autoridad o su delegado mediante resolucion
motivada, que sera notificada a la contratista de conformidad con el procedimiento establecido
en el Reglamento General de la LOSNCP.

Conforme lo dispuesto por el articulo 5 de la Resolucién RE-INCOP-2013-000096 de 26 de julio
de 2013, con la finalidad de asegurar el efectivo cumplimiento de las reglas que permiten
identificar el origen ecuatoriano de bienes y servicios, en el acta se dejara constancia del
cumplimiento del Valor Agregado Ecuatoriano propuesto y aceptado para los servicios
prestados.

CLAUSULA DECIMA QUINTA.- LABORAL

La contratista asume de forma exclusiva la responsabilidad del cumplimiento de las
obligaciones patronales, y tributarias establecidas en el Codigo del Trabajo, la Ley de
Seguridad Social y Reglamentos que rigen al Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social — [ESS,
la Ley Organica def Régimen Tributario Interno y su Reglamento, y demas leyes conexas. En
consecuencia, el Ministerio de Turismo esta exento de toda obligacion respecto del personal de
la Contratista. Sin perjuicio de lo cual, el Ministerio de Turismo ejercera el derecho de repeticion
que le asiste en el caso de ser obligada al pago de cualquier obligacién, ordenado por
autoridad competente.

CLAUSULA DECIMA SEXTA.- TERMINACION DEL CONTRATO

« . Ministerio
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la Ley Organica del Sistema Nacional de Contratacién Piblica y las Condiciones Particulares y
Generales del Contrato.

16.2 Causales de Terminacion unilateral del contrato.- Tratdndose de incumpiimiento de ia,
procedera la declaracion anticipada y unilateral de la CONTRATANTE, en los casos establecidos
en &l articulo 94 de la LOSNCP. Ademas, se consideraran las siguientes causales:

a) Si la CONTRATISTA no notificare a la CONTRATANTE acerca de la transferencia,
cesion, enajenacién de sus acciones, participaciones, o en general de cualquier cambio
en su estructura de propiedad, dentro de los cinco dias habiles siguientes a la fecha en
que se produjo tai modificacion;

b) Si la CONTRATANTE, en funcién de aplicar lo establecido en el articulo 78 de la
LOSNCP, no autoriza la transferencia, cesién, capitalizacion, fusién, absorcion,
transformacién o cualquier forma de tradicion de las acciones, participaciones o cualquier
otra forma de expresion de la asociacion, que represente el veinticinco por ciento (25%) o
mas del capital social de la CONTRATISTA;

c) Sise verifica, por cualquier modo, que la participacion ecuatoriana real en la provision de
bienes o prestacion de servicios objeto del contrato es inferior a la declarada.

d) Sila CONTRATISTA incumple con las declaraciones que ha realizado en el numeral 3.1
del formulario de oferta - Presentacion y compromiso;

16.3 Procedimiento de terminacién unilateral.- E! procedimiento a seguirse para la
terminacién unilateral del contrato sera el previsto en el articulo 95 de ia LOSNCP.

CLAUSULA DECIMA SEPTIMA.- RESPONSABILIDADES

Aquelles servidores que no cumplan oportunamente con las obligaciones de pago previstas
contractualmente, contando con los recursos econdmicos suficientes, seran objeto de las
sanciones establecidas en el articulo 101 de la LOSNCP, sin perjuicio de las acciones civiles y
penales a que hubiere lugar.
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CLAUSULA DECIMA OCTAVA.- PROHIBICION DE CEDER EL CONTRATO

Conforme al articulo 78 de la Ley Organica del Sistema Nacional de Contratacién Publica, la
Contratista no podra ceder en forma alguna ni la totalidad ni parte de este contrato.

CLAUSULA DECIMA NOVENA.- DE LA SUBCONTRATACION

La Contratista podra subcontratar la ejecucion parcial del contrato con personas naturales o
juridicas registradas en el RUP, bajo su riesgo y responsabilidad, conforme a lo establecido en el
articulo 79 de la Ley Organica del Sistema Nacional de Contratacion Publica.

CLAUSULA VIGESIMA - DIVERGENCIAS Y CONTROVERSIAS

Si se suscitaren divergencias o controversias en la interpretacion o ejecucion del presente
contrato, cuando las partes no llegaren a un acuerdo amigable directo, podran utilizar los
métodos alternativos para la solucion de controversias en el Centro de Mediacion de la
Procuraduria General del Estado.

En el caso de que se opte por la jurisdiccion voluntaria, las partes acuerdan someter las
controversias relativas a este contrato, su ejecucion, liquidacién e interpretacion a mediacién y
serd resuelta con la asistencia de un mediador del Centro de Mediacion de la Procuraduria
General del Estado.

Si respecto de la divergencia o divergencias suscitadas no existiere acuerdo, y las partes
demden someterlas al procedimiento establecido en la Ley de la Junsduccmn Contencioso
i , serd competente para conocer la controversia el Tribunal Provincial de lo
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Contencioso Administrativo que ejerce jurisdiccion en el domicilio principal del Ministerio de
Turismo.

La legislacion aplicable a este contrato es la ecuatoriana. En consecuencia, la Contratista
renuncia a utilizar la via diplomatica para todo reclamo relacionado con este contrato. Si la
Contratista incumpliere este compromiso, el contratante podrd dar por terminado
unilateraimente el contrato.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMERA.- IMPUESTOS Y RETENCIONES

De los pagos que deba hacer, e contratante retendra igualmente las multas que procedan, de
acuerdo con el contraio.

El contratante actuara come agente de retencién, de acuerdo al Articulo 45 de la Ley de Régimen
Tributario Interno; respecto del Impuesto al Valor Agregado —IVA- procedera conforme la normativa
tributaria vigente.

CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA.- DOMICILIO y COMUNICACIONES ENTRE LAS PARTES

Para todos los efectos de este contrato, las partes convienen en sefalar su domicilio la ciudad de
Quito.

Las coniroversias deben tramitarse de conformidad con la Clausula Vigésima de este contrato.
Para efectos de comunicacion o notificaciones, las partes sefialan como su direccion:

Ministerio de Turismo: calle El Telégrafo E7-58 entre El Tiempo y Av. de los Shyris, Edf. Perseus,
de la ciudad de Quito, provincia de Pichincha.

La Contratista: Av. Joaguin Orrantia S/N y Leopoldo Benitez, edificio Trade Buildin, piso 4, oficina 11
408. Teléfonos: 046-020008. Correo electronico: <. via elzane,

Las comunicaciones también podran efectuarse a través de medios electronicos.
CLAUSULA VIGESIMA TERCERA.- ACEPTACION DE LAS PARTES

Declaracian.- Las partes libre, voluntaria y expresamente declaran que conocen y aceptan el texto

integro de las Condiciones Generales de los Contratos de provision de bienes y prestacion de

servicios, publicado en la pagina institucional del Servicio Nacional de Contratacién Plblica

SERCOQP, vigente a la fecha de la Convocatoria def procedimiento de contratacion, y que forma
~ parte integrante de las Condiciones Particulares del Contrato que lo estan suscribiendo. '

Libre y voluntariamente, las partes expresamente declaran su aceptacion a todo lo convenido en el
presente contrato y se someten a sus estipulaciones, en la ciudad de Quito a los r, g Y
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f Sr. Fabio Bscotrar Menoscal. i
oordinadora General Administrativa Binanciera Gerente General i
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